Etkili Iletisim

Mesajin bash@gi takip eden metine gore cok daha
fazla okunuyor.
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OF GOOD HEALTH
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Resim ve bashgin iki gérevi vardir:
Okuyucuyu durdurmak ve
mesajin gerisini okutmak.
o
Reklaminizin amaci Uridnu satmak degil vermek
istediginiz mesaji satmaktir.
o
Basligi izleyen metnin amaci urununuziun adini
hatirlatmaktir. Yapilan arastirmalar, reklamin
hatirlanmasina karsin, reklami yapilan firma
isminin unutulabildigini gdstermekte.
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Markanizi hatirlatmanin yolu akilda kalacak
tdrden bir imaj tUretmektir.
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Celik - Arcelik

Diger bir yol tekrar kullanmaktir.

Urlintzin adini metin icinde birka¢ kez
kullaniniz, izleyicinin gdérecedi son ogenin
markaniz olmasina dikkat ediniz. Metin asamalar
halinde ilerlemeli, her asama izleyiciyi bir
sonraki asamayi izlemeye ozendirmelidir.



Ana metinde kullanacaginiz ilk cumleler cosku
yaratabilmelidir.
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Varlik, gibi...
®
Bu duygulari yaratirken kisa ve ahisilageldik
kelimeler kullanin.
®
Ifadenizde alcakgoniillii olmayin, izleyiciyi,
soylemek istediginizi tahmin etmek zorunda
birakmayin.
®
Pasif degil aktif mesajlar verin. Insanlar icin
birseyler yapilan dedgil, insanlarin birseyler yaptig
ortamlar olusturun. Bu, izleyicilerin kendilerini
mesaj ile 6zdeslestirmesine yardimci olacaktir.



Mesajinizi bir hikaye seklinde formile edin.
Urtntntzun bir kisi ya da aileye ne gibi yararlar
sagladigini anlatin.

o
Uc asamali hikaye yapisi kullanin:

1) Mesajin kahramani olan karakteri tanitin,
izleyicinin bu karaktere yakinlik duymasini
saglayacak sorununu tanimlayin.

2) Karakteri zor durumda birakin, morali
bozulsun, dinya basina yikilsin!

3) Uriiniiniiziin, kahramany, icine distigi zor
durumdan kurtardigi bir final Gretin.




Kendinizi bir rehber yerine koyun. Ilgi ¢ekici
verlere isaret edin. Izleyicinin bu geziye cikti§i
icin mutlu olacagi rahat bir ortam yaratin.
Saygili, acik ve ozlu olun; dinya Uzerinde
“begenirsen al, begenmezsen alma"” anlayisini
benimseyebileceqginiz Urdn sayisinin ¢ok az
oldugunu unutmayin.

o

“Siz / sizin" kipinde ifade kullanin. “Kazanan

arzu; ve
“"Kanseri yenebilirsiniz!" cimlesi ile yaratilan

korku, glcli anlatim olanagi sunar.
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“Kalp Kkrizi gecirme riskiniz nedir?" benzeri
sorular iceren mini testler tasarlayin. Insanlar
kendileri ve dzellikle de sagliklari ile ilgili
herhangi bir bilgiyi 6grenmek konusunda ¢ok
isteklidirler. Firmanizin legosunu, testin yer aldigi
sayfa Uzerinde en gorulebilir yere koyun, yoksa
test hatirlanacak ama firmanizin ismi
hatirlanmayacaktir.
®
|zleyiciyi, herhangi bir diger kelimeye gdre en
fazla durduracak kelime:

Bedava!!!

MUmkuUn olabildigince kullanin...
o
|zleyicinin kendini “6zel" hissetmesini saglayacak
"gizli"" bilgiler verin. "Profesyoneller
arabalarini nasil secerler?” baslikli bir konu,
araba almaya niyetli pek ¢cok kisinin dikkatini
cekecektir.



llgi cekici haberler verin. “Bilim adamlari
uyurgezerligin nedenini kesfettiler” konulu bir
reklam calismasi normale gore daha ¢ok dikkat
cekecek ve hatirlanacaktir. Incelemelere gore,
haber iceren reklamlar, diger reklamlara gore
%20 daha cok hatirlaniyor.
o
Soru sorun. Insanlar sorulara cevap vermeye
programlanmistir adeta. “Disleriniz yeteri kadar
temiz mi?" veya "Krediye mi ihtiyaciniz var?”
sorulari barindiran reklamlar, izleyicide cevap
verme ve reklaminiz hakkinda daha cok bilgi
edinme gereksinimi doguracaktir.
o
UrtininizU alisilagelmisin disinda bir
baglamda farkli bir sekilde tanitin.
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Bu marjinal mesaji bashginizla iyi baglayin,
yoksa reklam hi¢ bir anlam ifade etmeyecektir.
®

Arzularn tetikleyen resimler kullanin. Arzular
harekete geciren resimler insanlari
durduracaktir. lyi dekore edilmis bir ev veya

izleyicilerin durumla kendilerini
ozdeslestirmelerini saglayacaktir.
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Bir kisi ya da hayvani tehlikede birakin.

Resmin verdigi tehlike ve ardindan gelen acima
duygusu izleyiciyi reklama baglayacaktir.
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Binadan dusmek Uzere olan bir adamin resmi,
“Sirketiniz felakete sadece bir adim uzaklikta
olabilir!" seklinde formule edilen bir mesajla

baglanabilir. Bu 6érnekte resim gorevini basari ile
verine getirmektedir: Dikkat cekmekte, bashgi
desteklemekte ve durumu dramatize
etmektedir.
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Ozne va da nesneleri kontrast yaratacak
ortamlarda sunun. Kontrast, vurgulamanin en
kolay yollarindan biridir.




Birbiri ile bagdasmayacak kavramlari bir araya
koymak, izleyiciye basta anlam ifade etmeyecek
ve sorgulamasini saglayacaktir.
®

Sasirtici resimler kullanin. Asagidaki fotografi,

h

“Burnunuz hep tikaniyor mu?"” sorusu esliginde
burun acici bir sprey dekonjestan reklaminda

kullanmak algi acgisindan stimulatif olacaktir.
®

Insanda merak uyandiran resimler kullanin.
Her zaman gdrmeye alisik olmadigimiz detaylar
ve/veya olaylar ne olursa olsun ilgi
uyandiracaktir.
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Insan resmi kullanin. insanlar di§er insanlara
bakmaktan hoslanirlar. Odaklamayi guclestiren
genel grup fotograflari,

gayri samimi gulicuk sacan insan resimleri,
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